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Mnenje državljanov EU o kakovosti in cenah hrane, pomenu domače pridelave hrane, pomenu kmetijstva
Za državljane EU je kakovost in cena pri nakupu hrane bolj pomembna kot geografsko poreklo in blagovna znamka živila, je pokazala anketa Eurobarometer. Da je zanje zelo pomembna kakovost hrane, je odgovorilo 68 odstotkov vprašanih v Sloveniji, da je zelo pomembna cena pa 91 odstotkov vprašanih. V vseh državah članicah razen na Portugalskem je več kot polovica vprašanih odgovorila, da je kakovost hrane pomembna, da je cena pomembna, pa je v večini držav članic odgovorilo okrog 80 odstotkov vprašanih. 
Mlade kakovost hrane manj skrbi kot starejše, saj je 60 odstotkov vprašanih, ki so stari med 15 in 24 let, odgovorilo, da je zanje to zelo pomembno, med vsemi vprašanimi, ki so sodelovali v anketi, pa je tako odgovorilo 65 odstotkov ljudi. 
Za Slovenijo je raziskava pokazala, da je na tretjem mestu po deležu vprašanih, ki jih zelo skrbi, da je doma pridelane dovolj hrane za pokritje potreb ljudi. Na prvem mestu so Grki, kjer tako meni 94 odstotkov vprašanih, sledijo jim s 85 odstotki Portugalci in s 74 odstotki Slovenci. Najmanj to skrbi Dance in Nizozemce, kjer je zelo zaskrbljenih le 11 odstotkov vprašanih.

Slovenci so na tretjem mestu tudi med vprašanimi, za katere je geografsko poreklo zelo pomembno. Tako je odgovorilo 81 odstotkov vprašanih, več vprašanih se je za tak odgovor odločilo le v Italiji (88 odstotkov) in Grčiji (90 odstotkov).
Graf 1: Odgovori vprašanih o pomenu geografskega porekla hrane
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Blagovna znamka je najbolj pomembna za Italijane (68 odstotkov) in Slovake (66 odstotkov), najmanj pa za Nemce (31 odstotkov) in Nizozemce (21 odstotkov). V Sloveniji je na vprašanje, kako pomembna je blagovna znamka, ko nakupujejo hrano, 55 odstotkov vprašanih odgovorilo, da je zelo pomembna.

Dve tretjini vprašanih v EU ob nakupu preverja, ali ima živilo katerega od znakov za kakovost, a redno to počne le 22 odstotkov vprašanih. V Sloveniji to redno preverja 20 odstotkov vprašanih, 49 odstotkov vprašanih pa občasno.

Graf 2: Preverjanje znakov za kakovost
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Med logotipi so med vprašanimi v EU najbolj prepoznavni za pošteno trgovino (fairtrade), organsko kmetovanje in tradicionalna specialiteta. V Sloveniji je najbolj prepoznaven logotip za organsko kmetovanje, zanj se je odločilo 32 odstotkov vprašanih, zaščiteno geografsko označbo pozna 16 odstotkov vprašanih, po 13 odstotkov vprašanih je odgovorilo, da poznajo zaščiteno označbo porekla in tradicionalno specialiteto. Označbo za pošteno trgovino je v Sloveniji izbralo 11 odstotkov vprašanih.
Graf 3: Prepoznavnost logotipov
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Slovenija je med članicami, v katerih večina vprašanih meni, da kmetijstvo koristi okolju, pripomore k ohranitvi videza podeželja, pomaga pri zaščiti podeželja.

Koristne informacije:

· Rezultati ankete Eurobarometra:

· http://ec.europa.eu/agriculture/survey/2012/389_en.pdf
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